5 CML* KLJUCNIH KONCEPATA | PITANJA MEDIJSKE PISMENOSTI

Metodoloski okvir za analizu medijskih sadrazaja

CML pitanja/savjeta (Q/TIPS)

# Kljucne rijeci Dekonstrukcija: CML-ovih 5 CML-ovih 5 Konstrukcija:
kljucnih pitanja (Korisnik) kljuénih CML-ovih 5
koncepata pitanja
(Proizvodac
poruke)
1 Autorstvo Tko je proizveo poruku? Sve poruke Sto stvaramo?
medija su
konstruirane.
2 Format Koje kreativne tehnike su Poruke medija su Reflektira li nasa
koristene kako bi privukle moju | kontruirane tako poruka
paznju? da se koristi razumijevanje
kreativni jezik s formata,
vlastitim kreativnosti i
pravilima. tehnologije?
3 Publika Kako razliciti ljudi mogu Razliciti ljudi Da li je nasa
razumijeti ovu poruku na dozivljavaju istu poruka zanimljiva
razlicite nacine? medijsku poruku uvjerljiva nasoj
razlicito. ciljanoj publici?
4 Sadrzaj Koje vrijednosti, nalin Zivotai | Mediji imaju Jesmo lijasnoi
stavovi su predstavljeniili ugradene dosljedno uokuvirili
izostavljeni iz ove poruke? vrijednosti i vrijednosti, nacin
stavove Zivota i stavove u
nas sadrzaj?
5 Svrha Zasto se Salje ova poruka? Vedina medijskih Jesmo li
poruka je ucinkovito
organizirana da bi iskomunicirali
ostvarile profit nasu svrhu?
i/ili moé.
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